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Videoclips en videokunst

Op MTV en TMF komen ze om de haverklap voorbij: videoclips
op het randje van de pornografie. Docent CKV, Saskia van Heug-
ten, legt leerlingen uit dat videoclips niet perse plat en commer-
cieel hoeven te zijn, maar ook een uiting kunnen zijn van kunst.

‘Ik wilde een spannend
kunstproject met nieuwe
media opzetten’, zegt Van
Heugten. ‘Mijn uitdaging
was: hoe laten we leerlingen
op een creatieve, kunst-
zinnige en actieve manier
kennis maken met verschil-
lende vormen van nieuwe
media?’

Samen met het media-
kunstinstituut Montevideo
bedacht Van Heugten het
Clipfestival. Een project
bestaande uit een aantal
workshops voor leerlingen
van het Amsterdamse Spino-
zalyceum. Scholieren leren
in het theoretische gedeelte
onderscheid maken tussen
videoclips en videokunst.
Vervolgens maken ze een
concept voor de clip, dat
wordt gefilmd en gemon-

teerd tot een videoclip van
maximaal drie minuten.
Leerlingen vinden filmen
natuurlijk heel leuk, maar
wat leren ze er nu van? Van
Heugten: ‘Om jongeren aan
het denken te zetten over de
werking van media, moe-
ten ze zelf ook iets maken.
Door te ontdekken dat er
ook kunstzinnige video-
clips bestaan, ontwikkelen
de leerlingen een kritische
mediablik.’

Die kritische blik blijkt
bijvoorbeeld uit het filmpje
van de leerlingen Rachel
en Max. Zij gebruikten het
liedje ‘Candy Shop’ van de
rapper SO Cent. ‘De origi-
nele videoclip wordt nog
net niet gezien als porno-
grafisch. De twee leerlingen
hebben de tekst over lolly’s

en dergelijke letterlijk ge-
probeerd te vertalen in hun
beelden door twee kleine
kinderen te filmen in een
snoepwinkel.’

Het project was zo succesvol
dat het een vaste plek heeft

Filmen vinden de leerlingen heel leuk.

gekregen in de CKV-lessen
op het Spinozalyceum.
/ Suzanne Bremmers

www.spinozalyceum.nl/ ->
filmpagina of saskia.vanheug-
ten@gmail.com.




